CONTRATTO DI SPONSORIZZAZIONE

TRA

EXPO 2015 S.p.A.con sede legale in Via Rovello 2, Milano, capitsdeiale Euro 10.120.000,00, iscrizione al
R.E.A. Milano n. 1890226, codice fiscale e partitA 06398130960, rappresentata ai fini del preseatte dal
Dr. Giuseppe Sala, in qualita di Amministratore dglto, domiciliato per la carica presso la seda dekcieta e
munito dei necessari potefili seguito Expo”)

E

(®), con sede legale im), capitale sociale Eurm], iscrizione al R.E.A. Milano n.e codice fiscale e partita
IVA (@), in persona del Dr.e(, in qualita di #), domiciliato per la carica presso la sede dall@eta e munito
dei necessari poteri (di seguito “Partner” efo ¢ Partner”)

Expo e #), di seguito, individualmente anche definiti cotfarte" e collettivamente comeParti”

b)

c)

d)

f)

9)

h)

PREMESSO CHE

Con avviso pubblicato in data) Expo ha indetto una procedura di selezione peicéaca di una societa
partner nel ruolo di( e)Partner” riportato nell’Allegato 1 per lo sviluppo e la realizzazione dei servizi
funzionali alla realizzazione dell’Esposizione Usisale di Milano 2015.

Il Partner € un’azienda attiva nel settoredi (

(®) ha predisposto e inserito nella Proposta teatiicaui all’Allegato 3 un progetto coerente con gueésiti
fissati da Expo nell’avviso pubblico di ricercauti (“Qualifica’) Partner.

In base agli esiti della procedura di selezioneuilial punto a), ) € stata selezionata per I'assunzione del
ruolo di“(Qualifica) Partner” come si evince dall’'Allegato 2.

Expo intende, dunque, concedereed Che accetta, i diritti descritti all’Art. 3 cheerranno esercitati alle
condizioni e secondo i termini di cui al presentedérdo.

A fronte della concessione di tali dirite) si obbliga a porre in essere le seguenti attivita

i. la prestazione dei servizi de) (di seguito, Serviz") e le relative modalita di esecuzione,
rientranti nella definizione dei servizi di cui’Allt. 2 seguente e degli Allegati 3 e 11;

ii.  nonché, in quanto preliminari e necessarie pemuxessiva prestazione dei servizi di cui al
punto f) (i), le attivita descritte negli Allegadi e 11. Al fine di permettere la realizzazione di
quanto precede, Expo si obbliga a concedere atétditiso di spazi nel sito espositivo secondo
le condizioni di cui al presente Accordo.

Il Partner ha dichiarato di avere tutte le competem conoscenze e di disporre del know how e dsthese
necessarie a svolgere le attivita previste dalgmtesAccordo, nonché di impegnarsi, durante ilquiridi
efficacia dello stesso, ad investire per un comtiaggiornamento tecnologico de)( come definito nel
successivo Art. 2, e del set di servizi da fornire.

Le Parti si sono date reciprocamente atto che Hggia concluso o comunque concludera analoghi
contratti di sponsorizzazione con altre impresehe sara molto importante, soprattutto nelle aétivit
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correlate allo sviluppo delle infrastrutture ddbsespositivo, uno stretto coordinamento tra i @onsor e
Expo ai fini di ottimizzare e valorizzare gli egiéi reciproci interventi.

Tutto cid premesso, resta intesa quanto segue.
Art. 1 — Premesse e Allegati
Le Premesse e i seguenti Allegati:

= Allegato 1: Condizioni generdl{ ®)Partner”;

= Allegato 2: Comunicazione da parte di Expo a (R&)tdi aggiudicazione del ruolo Hie)Partner;

= Allegato 3: Proposta tecnica Partner

= Allegato 3 - Annesso 1: Consistenze dell'offesa (

= Allegato 3 - Annesso 2: Consistenze dell’offertfrdstruttura ¢) ;

= Allegato 4: Marchi Partner, Manuale per I'Uso deaf¢hi Partner e Linee Guida sullimmagine e
I'identita di Partner;

= Allegato 5: Marchi Expo e Manuale per I'Uso dei arExpo

= Allegato 6: Mappa del Sito Espositivo;

= Allegato 7: Corrispettiyi

= Allegato 8: Termini e modalita di pagamento;

= Allegato 9: Diritti di Partnership;

= Allegato 10: Programma di Marketing e Promozione;

= Allegato 11: Descrizione e disciplina della forméwei Servizi indicati nell’Allegato 3;

= Allegato 12: Cause di forza maggiore.

formano parte integrante e sostanziale del pregatterdo.
Art 2 — Definizioni
Nel testo del presente Accordo, le seguenti esprasavranno il significato di seguito indicato.

Accordo: il presente accordo.

Diritti di Partnership : i diritti concessi da Expo al Partner descrittifat. 3 del presente Accordo.

Expo Milano 2015 I'Esposizione Universale che si svolgera in Mdadal 1° maggio 2015 al 31 ottobre 2015.
Marchio/i Partner : i marchi, loghi e/o segni distintivi di (Partnet)e potranno essere utilizzati in abbinamento
al Marchio/i Expo come dettagliati nell’Allegato 4.

Marchio/i Expo: i marchi, i loghi, i segni distintivi e le immagiufficiali di Expo Milano 2015 come descritti
nell’Allegato 5.

Settore Merceologico il settore merceologico relativo ai servizi dii @ll’Allegato 3, ovvero anche di quei
servizi che Expo dovesse acquistare da (Partnétambito dell’oggetto dell’Allegato 3, secondo thsciplina

di cui all’Art. 10.3

Sito Espositiva 'area di circa 1,1 milioni di metri quadrati aui si svolgera Expo Milano 2015, come meglio
identificata nella mappa di cui all’Allegato 6.

Partecipanti: Paesi, Istituzioni e Organizzazioni Nazionali etéinazionali e societa private che gestiranno uno
spazio all'interno del sito espositivo.

Programma di Marketing e Promozione: programma nazionale ed internazionale di marketeg
comunicazione, comprensivo delle attivita di vilibi per il (Qualifica) Partner prodotte in relaazé®
all’Accordo e adeguatamente valorizzate dal punteista economico. Il piano sara predisposto dacEed
inviato annualmente a (Partner) cosi come regoltateall’Art. 8.4.

Servizi: L'insieme dei servizi oggetto della fornitura diaffher) per Expo e Expo Milano 2015 come descritti
nell’Allegato 3.



Art. 3 — Diritti di Partnership

Alle condizioni e secondo i termini di cui al prate Accordo, Expo garantisce a (Partner), che tdediritti
dettagliatamente indicati nell’Allegato 9.

Art. 4 — Esclusiva

Tutti i Diritti di Partnership si intendono concess (Partner) in esclusiva per il Settore Mercemog
relativamente a tutto il mondo. Expo garantiscetamto, che al momento della stipula dell’Accordmravra
concesso, ne concedera per tutta la durata detilog direttamente o indirettamente ad alcuno sbggde
Diritti di Partnership di cui all’Accordo stessoligettore Merceologico con riferimento all'Allega®o

Art. 5 — Corrispettivi fissi
5.1 A fronte della concessione da parte di Expdiiti di Partnership, (Partner) si obbliga aggpondere ad

Expo un corrispettivo totale fisso pari a Euro ( ), non soggetto ad alcuna possibilsiae con
riferimento alla quantificazione dell'importo togalsuddiviso come segue:

a) Euro ( ) oltre IVA, che sara corrsdpada (Partner) attraverso pagamento in
denaro in conformita a quanto stabilito dall'Alléga;
b) Euro ( ) oltre IVA, ché& smogato da (Partner) attraverso la prestazione

dei Servizi per Expo Milano 2015 come meglio dasaregli Allegati 3 e 11. Nell'Allegato 7 € indita
la ripartizione dell'importo di cui al presente pai) sulle singole componenti con il dettaglid cesti
delle singole attivita.

Art. 6 — Fatturazione e pagamento dei corrispettivfissi

6.1 Expo provvedera a fatturare I'importo pari ardcu ( ) oltre IVA di cui al
precedente Art. 5, lettera a) a (Partner) secanceléndario previsto nell’Allegato 8. Le relatifatture saranno
pagate a 60 (sessanta) giorni fine mese dallaivelaiata di emissione mediante bonifico bancariesgo
I'azienda di credito le cui coordinate bancarieraeno fornite da Expo.

6.2 Le Parti concordano che la fatturazione emieirdi pagamento dei corrispettivi di cui al prdeate Art. 5,
lettera b) saranno contestuali, in modo che laufatdi (Partner) a Expo e le fatture di Expo a tfiea) siano
pagate mediante compensazione sul presupposto ali operazione permutativa ex Art. 1552 c.c. In
conseguenza, (Partner) eroghera, a favore di Esgr@jzi per un controvalore totale concordato pariEuro

( ) oltre IVA ed Expo erogherfgvare di (Partner), servizi per un controvalartale
concordato pari ad Euro ( ) dltke di cui al precedente Articolo 5, in conformitdle
previsioni dell’Allegato 8 previa verifica in coatldittorio tra le Parti dei singoli servizi , dellao corretta
esecuzione secondo quanto previsto dagli Allegadi Bl e dal presente Accordo e previo benestate del
Steering Committedi cui all’Art. 11.

6.3 Tutti gli importi fatturati da (Partner) e dag® ai sensi del precedente Articolo 6.1 saranrgapa 60
(sessanta) giorni fine mese dalla data di emisdiletie rispettive fatture. Il pagamento degli impéatturati di

cui al precedente Art. 6.2 avverra mediante congmare alla data di scadenza sul presupposto di una
operazione permutativa ex Art. 1552 c.c.

Art. 7 — Modalita di sfruttamento dei Diritti di Pa rtnership



7.1 (Partner) si obbliga ad esercitare i Diritti Rrtnership in maniera tale da non ledere il boome,
I'avviamento, la reputazione e I'immagine di Expddvio 2015 e di Expo e nel rispetto delle legoggalamenti
e codici di condotta applicabili.

7.2 (Partner) s'impegna a garantire che nessun attdfermazione di (Partner) stessa attraversospsil
strumento di comunicazione o altro messaggio paoitdfio, di marketing o materiale promozionale dsae
utilizzato, arrechera offesa al pubblico o dannedygleouon nome, I'avviamento, la reputazione mitiagine di
Expo e/o dei Marchi Expo.

7.3 (Partner) dichiara di aver ricevuto copia delndale d’'uso dei Marchi Expo e dichiara di averogugsito
piena e completa conoscenza e di impegnarsi adttgtéa osservanza rispetto a quanto ivi stabilitoscopo di
tale Manuale ¢ di fornire ai partner di Expo leqadure e le linee guida cui conformarsi per prategg diritti
di proprieta intellettuale e/o industriale di Expna copia del Manuale d'uso dei Marchi Expo éastatiata a
(Partner) nell'attuale stato di avanzamento, qubstia sara prontamente avvisata in caso di prashezidi
future edizioni dei suddetti documenti, che le sacatempestivamente inviati da parte di Expo.

Le Parti danno atto che, essendo attualmente i dagpredisposizione, da parte di Expo, le Linead&u
sullimmagine e l'identita di Expo, (Partner) silbiga a verificare con Expo le modalita di uso kligirchi Expo
ed a rispettarne successivamente le relative inidioca

(Partner) si obbliga sin d'ora ad una stretta assera anche delle successive versioni del Manuak® dlei
Marchi Expo e delle Linee guida sullimmagine aléntitd di Expo che saranno a disposizione sulveitb di
Expo.

E’ vietato, da parte di (Partner), I'utilizzo dedidVarchio/i Expo disgiuntamente dalla Qualifica

7.4 Expo inviera a (Partner), per ogni anno di tudzll’Accordo, un Programma di Marketing e Proiope di
Expo Milano 2015 entro e non oltre il 31 ottobrd’deno precedente a quello del Programma di rifiento e,
comunqgue, a partire da ottobre 2012 per il Programetativo all'anno 2013 di cui all’Allegato 10. Nambito
delle campagne e/o eventi inclusi nell’annuale Rrogna di Marketing e Promozione di Expo Milano 2015
verranno riprodotti i Marchi (Partner), definitij dolta in volta, in base alla natura, finalitawodo in cui si
terranno gli eventi ivi descritti{Partner) condividera di volta in volta tali maraton Expo che non potra
negarne irragionevolmente I'utilizzo.
(Partner) dichiara e garantisce a Expo che l'usovidgchi (Partner) non comporta la violazione diittli di
terzi, inclusi diritti di proprieta industriale efiotellettuale. Conseguentemente, (Partner) siigabh tenere
sollevata ed indenne Expo da ogni e qualsiasi gaiethe fosse a lei rivolta in relazione all'uso Mrchi
(Partner) in esecuzione dell’Accordo, in sede $tidigiale e giudiziale, qualora tale azione si fosulla pretesa
che i Marchi (Partner) violino diritti di proprietadustriale e intellettuale, o qualsiasi altrattrdi terzi.
Al verificarsi di tali eventi, (Partner) sosterrgnd onere di difesa contro qualsiasi azione ledgiadiziale o
stragiudiziale) promossa da terzi nei confrontEdpo e paghera le somme eventualmente dovutela dio
risarcimento danni e spese giudiziali in seguisetenza esecutiva di condanna, purché:

- tali violazioni siano basate in tutto o in pastdl’'uso dei Marchi (Partner) da parte di Expo;

- Expo avvisi tempestivamente (Partner) della cgiatgone ricevuta e lasci ad (Partner) I'esercdizia

gestione di ogni relativa lite e/o azione giudizielo stragiudiziale.

7.5 (Partner) prende atto che Expo avra la fachlégoportare delle modifiche agli eventi di cuPabgramma di
Marketing e Promozione comunicato annualmente@btesemplificativo e non esaustivo dal puntoidtaszdel
contenuto e/o della location e/o della data in awranno luogo gli eventi e/o delle modalita orgaate).
L'esercizio da parte di Expo della facolta di cupeesente Art. 7.5:
(i) dovra essere comunicato a (Partner) per iscdtmeno 15 (quindici) giorni prima della data
inizialmente prevista nel programma relativo aléato oggetto della modifica;
(i) non comportera alcun inadempimento da part&xjio al presente Accordo, né alcun diritto per
(Partner) ad una riduzione dei corrispettivi paittui



7.6 Al fine di proteggere l'esclusivita merceolagidconosciuta ai partner di Expo, (Partner) dgwoére in
essere i propri migliori sforzi, ove possibilefiak di cooperare con gli altri partner nello sfamento dei Diritti
di Partnership e Expo dovra richiedere agli aléitper di impegnarsi a fare altrettanto nei cortirdn(Partner).
A tal fine, Expo si obbliga a fornire a (Partnegnoragionevole assistenza per il coordinamentaldattivita.

7.7. (Partner) potra, con il preventivo consensitteda rilasciarsi di volta in volta da Expo,lizzare i Marchi
Expo sul proprio sito internet per comunicare dgio coinvolgimento in Expo Milano 2015. Inolti@artner)
potra inserire link dal proprio sito internet alosinternet di Expo. Expo accetta di fornire lirdciproci, il cui
utilizzo da parte di (Partner) sara soggetto atleventiva approvazione di Expo. Resta inteso chentra
(Partner) potra fare riferimento al suo ruoldeiPartnerdi Expo sul proprio sito internet, non potra svpjape
sul proprio sito internet iniziative dedicate chigbiano come tema Expo Milano 2015 senza il preventi
espresso consenso di Expo. Inoltre, (Partner) estrivere il suo rapporto di partnership, non potibzzare
informazioni di proprieta di Expo.

Art. 8 — Salvaguardia dei diritti di proprieta indu striale ed intellettuale

8.1 (Partner) non potra utilizzare nessuno dei MaExpo in maniera tale da causare confusione ubblo
con riferimento ai prodotti o servizi per i qualigrtner) ha acquisito i Diritti di Partnership. ifRar) non potra
utilizzare o adottare alcun nome o denominaziomangerciale, o marchio o altro segno distintivo ciseilti
sostanzialmente identico o ingannevolmente simd@scun Marchio Expo o ad ogni altro elementoitastte
proprieta industriale e/o intellettuale di Expolélabbligo sopravvivra alla scadenza del presectnAlo.

8.2 Ciascun utilizzo dei Marchi Expo da parte darfRer) dovra riprodurre interamente, accuratamersenza
adattamenti il colore, il disegno e I'aspetto dearivhi Expo come riportati nella versione vigenté Manuale
d’'uso dei Marchi Expo e delle Linee Guida sull'ingn#e e I'identita di Expo e dovra, in generale, foomarsi

alle regole ivi indicate. In nessun caso sono autitseitilizzi di versioni parziali o di singole caponenti dei
Marchi Expo. La stesse modalita devono essere teeg@iExpo in tutti i casi in cui verranno utilitizaMarchi

(Partner), che dovranno essere adoperati seguendimde Guida sullimmagine e l'identita di (Panthehe

guest'ultima fornira a Expo.

8.3 (Partner) dovra impedire che qualsiasi denoriong commerciale, logo o marchio relativi a prédeto
servizi diversi da quelli appartenenti al Settorersd&ologico, siano utilizzati in associazione @dmnessione
con i prodotti e/o servizi appartenenti al Settilerceologico o che prodotti e/o servizi di (Parjrdiversi da
quelli appartenenti al Settore Merceologico esponogano qualsiasi dei Marchi Expo, né nelllambito di
iniziative di comunicazione né in qualsiasi altrodo.

8.4 (Partner) potra, con il preventivo consensidteali Expo, partecipare a promozioni congiuntéiaztando i
Marchi Expo con un altro partner di Expo Milano 80ha solo in associazione a prodotti e/o servigigito ai
quali il partner di Expo Milano 2015 abbia acquiddiritti attraverso un apposito accordo con Expo.

8.5 Il lancio da parte di (Partner) di qualsiasbiplicita avente come tema Expo Milano 2015, coremea la
diretta utilizzazione dei Marchi Expo, sara soggeiita preventiva approvazione scritta di Expo (abe potra
essere irragionevolmente negata) con valutazionefféttuarsi caso per caso, e (Partner) dovra pmite a
Expo ciascun progetto di pubblicitd e/o promoziamente come tema Expo Milano 2015 o comunque aul ess
correlato prima della sua diffusione. Expo dovnanii@ la relativa autorizzazione entro e non oltse(quindici)
giorni dal ricevimento del materiale. In difetto icontro da parte di Expo entro tale termineritiea) sara
libera di procedere alla diffusione del materiasso con i contenuti oggetto della comunicaziaegentiva ad
Expo. Resta inteso tra le Parti che la preventp@a@vazione da parte di Expo non implichera al@ssgunzione

di responsabilita da parte di Expo laddove tergggtti lamentino la violazione dei propri diritti conseguenza
della diffusione del messaggio pubblicitario e/orpozionale.



8.6 (Partner) non potra far uso verso terzi o véngobblico in generale ed a qualsiasi fine direspioni quali
“selezionato”, “approvato”, “garantito” o “prefenit da Expo o qualsiasi altra espressione similaté,salvi
specifici accordi presi di volta in volta con Expo.

8.7 Qualora (Partner) intendesse utilizzare o @soogualsiasi prodotto e/o servizio diverso dallgue
appartenenti al Settore Merceologico per pubblariezo promuovere la vendita di prodotti e/o servizi
appartenenti al Settore Merceologico, utilizzan@aritti di Partnership, in tal caso, nella misumacui i prodotti
elo servizi oggetto di tale proposta di utilizzawaicadano all'interno di una categoria di prodeto servizi
oggetto di accordo tra Expo e altri partner di Ekfiano 2015, (Partner) potra:

(i) utilizzare i prodotti e/o servizi commercialez dal partner di Expo Milano 2015 in questionéro,

alternativa,

(ii) utilizzare prodotti sprovvisti di marca.
Qualora i prodotti e/o servizi oggetto di tale s di utilizzazione non ricadano all'interno déssuna
categoria di prodotti e/o servizi oggetto di acooné Expo e altri partner di Expo Milano 2015, rtRar) potra
utilizzare o associare tali prodotti e/o servizi pabblicizzare o promuovere la vendita di prodett servizi
appartenenti al Settore Merceologico, ma solo tamossprovvisti di marca. (Partner) si obbligapgni caso, a
richiedere preventivamente ad Expo informazioniestipologie di prodotti e/o servizi riservati atfriapartner
di Expo Milano 2015 diversi da (Partner) e ad infare preventivamente Expo della volonta di proceder
sensi del presente Art. 9.7. Expo richiedera chealgfi partner di Expo Milano 2015 assumano gkssi
impegni assunti da (Partner).

8.8 (Partner) riconosce ed accetta di non aversunddiritto, titolo o interesse relativi ai Mardbxpo o ad altri
diritti di proprieta industriale e/o intellettuat Expo, fatti salvi i diritti d’'uso dei Marchi Expcome disciplinati
dal presente Accordo e che nulla all'interno dedspnte Accordo potra essere interpretato comeocessi
garanzia a (Partner) di qualsiasi diritto, titolmteresse.

8.9 (Partner) si obbliga a fare in modo di non meuinfluenzare, assistere o delegare in nessudomo
direttamente o indirettamente, qualsiasi altro sttggsia durante sia dopo la durata del presecterdlo, a:
a) non sostenere, in alcuna sede, l'invalidita di neesdei Marchi Expo o di altri diritti di proprieta
industriale e/o intellettuale di Expo;
b) non contestare la titolarita in capo a Expo dei diaExpo o di altri diritti di proprieta industrale/o
intellettuale di Expo.

8.10 (Partner) si obbliga a non presentare alcigidesta di registrazione che includa, in tuttonoparte,
gualsiasi segno distintivo simile o ingannevolmenimile ai Marchi Expo o ad altri diritti di progta
industriale e/o intellettuale di Expo.

8.11 Qualora (Partner), con il preventivo consessdtto di Expo, utilizzasse i Marchi Expo in una
configurazione diversa da quelle previste nell'ambdel presente Accordo, le previsioni dell’Accordo
medesimo si applicheranmautatis mutandis tali diverse configurazioni.

8.12 Qualora si verificasse, nel periodo di dudsbpresente Accordo, qualsiasi abuso o uso naiazato dei
Marchi Expo in associazione con prodotti e/o sérgiastanzialmente simili a o concorrenti con quelli
appartenenti al Settore Merceologico, inclusi corgioenti riconducibili all’Anbush Marketing (Partner)
dovra, non appena ne abbia avuto notizia, comunizde informazione a Expo per iscritto, descrivendhtti
con un ragionevole livello di dettaglio. Expo davirabuona fede, determinare se e quali iniziatmeprendere
per far cessare tali abusi o usi non autorizzatiyse, a titolo esemplificativo e non esaustigogdmunicazione
scritta di contestazione ai terzi inadempientittivazione di azioni giudiziali, la richiesta diquvedimenti di
urgenza o la negoziazione e il raggiungimento diagionevole accordo. (Partner) riconosce che Exposara
obbligata ad aderire alla richiesta di (Partnerndiiare o continuare azioni legali se, in basadativati pareri
dei consulenti legali di Expo, I'azione richiestanmabbia sufficiente probabilita di successo. (Rajtaccetta di
fornire quella ragionevole assistenza che si rendeessaria o consigliabile in ogni contenzioso toaal
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procedura. Le spese legali connesse con le sudidgttel e procedure concordate saranno suddiasie tParti
al 50% (cinquanta per cento).
Expo dichiara e garantisce a (Partner) che I'usdvidechi non comporta la violazione di diritti dérizi, inclusi
diritti di proprieta industriale e/o intellettual€onseguentemente, Expo si obbliga a tenere stdledhindenne
(Partner) da ogni e qualsiasi pretesa che foss @vblta in relazione alluso dei Marchi in ese@ne del
presente Accordo, in sede stragiudiziale e giuldiziqualora tale azione si fondi sulla pretesa icMarchi
violino diritti di proprieta industriale e intelletale, o qualsiasi altro diritto di terzi.
Al verificarsi di tali eventi, Expo sosterra ognnere di difesa contro qualsiasi azione legale {giakk o
stragiudiziale) promossa da terzi nei confront{Rkrtner) e paghera le somme eventualmente douitteaadi
risarcimento danni e spese giudiziali in seguisetenza esecutiva di condanna, purché:

i.  tali violazioni siano basate in tutto o in partd'sso dei Marchi Expo da parte di (Partner);

ii. (Partner) awvisi tempestivamente Expo della coasdshe ricevuta e lasci a Expo I'esercizio e la

gestione di ogni relativa lite e/o azione giudizielo stragiudiziale.

8.13 Expo ha sviluppato una propria strategia patrastare fenomeni di associazione non autorizdiatearchi
ad Expo Milano 2015 e/o ai Marchi Expo ed adotevantuali ulteriori strumenti suggeriti da (Parjnper
proteggere i Diritti di Partnership e i rapporti (@artner) con Expo. (Partner) fornira la propagionevole
cooperazione a tale riguardo.

Art. 9 — Attivita a carico di (Partner)

9.1 Con riferimento alle attivita per le quali v@®erogato il corrispettivo di cui al precedenteiduip 5, lettera
b), (Partner) si obbliga alla prestazione dei Sersbntenuti nell’Allegato 3, obbligandosi Expo affidare a
(Partner) la realizzazione delle attivita descettdisciplinate negli Allegati 3 e 11 preliminamecessarie per la
successiva prestazione dei Servizi, e ricomprelseonéspettivo di cui all’Art. 5.

9.2 Resta inteso che le attivita descritte neltglito 3 potranno subire variazioni — da concordasiiscritto
tra le Parti preventivamente alla loro realizzagiennella quantita o nella natura dei Servizi forrfermo
restando che il valore complessivo dei Servizi daisultare in ogni caso commisurato al corrisgetti cui al
precedente Articolo 5, lettera b).

9.3 Fatte salve le previsioni di cui all'Art. 9.Re precede, qualora Expo comunichi per iscritt®atfer) di
voler usufruire di Servizi ma eccedenti la valoaizibne di cui all’Art. 5.1 lettera b), (Partner)viléa sottoporre a
Expo un preventivo dei costi di tali servizi extFatte salve le applicabili previsioni di legge Rarti si danno
reciprocamente atto che (Partner) avra il dirittdodnire i predetti servizi soltanto qualora laasofferta sia
inferiore o pari a quelle inoltrate a Expo da terzi

9.4 Ove Expo rilevi un inadempimento rispetto arjagattuito ai sensi dell’Art. 9, Expo dovra cattee a
(Partner) tale inadempimento ai sensi e per gitefflell’Art. 15.2. del presente Accordo. Restedo che ove
I'inadempimento di (Partner) abbia determinato n@ag@neri e/o spese e/o costi rispetto a quangwipto dal
presente Accordo essi rimarranno ad integrale eali¢Partner).

9.5 Ove si verifichi un inadempimento di (Partner@lla fornitura dei Servizi I&teering Committeecome
definito nell'Articolo seguente, adottera le deterazioni che consentano un recupero dei tempi gtieei
(Partner) si obbliga sin d'ora ad attuare le ingiicai che verranno all’'uopo assunte.

9.6 Nel caso d'inadempimento delle previsioni diagli Articoli 9.1, 9.2 e 9.5 da parte di (ParhdExpo avra
diritto, nei limiti dell'importo di cui all'Art.5.1lettera b) e previsto in ogni semestralita didi&i dell’Accordo
(cosi come specificato nel punto 1.1 dell’Alleg&pdi ottenere da (Partner) a titolo di compensaziper
I'inadempimento delle previsioni di cui agli Arti09.1, 9.2 e 9.5, ulteriori Servizi per un contabare
condiviso con Expo nel rispetto delle previsioncdi all’Allegato 7.



Qualora, nonostante ogni ragionevole sforzo deepdir{Partner), tale compensazione non fosse dggeitnte
possibile con i Servizi, le Parti s'impegnano inoba fede e rispettando i principi generali dell’Amo a
ricercare una soluzione, anche attraverso la cosazéme di crediti residui verso Expo, che compEngio del
mancato recupero dei Servizi non erogati.

9.7 In esecuzione di quanto previsto alla premsigil’Accordo, (Partner) si impegna a rispettirastruzioni
di Expo in merito al coordinamento delle attivitasge in essere da (Partner) con le attivita posissere da
altri partner di Expo 2015.

9.8 (Partner) si impegna a stipulare una poliza&castiva che tenga indenne Expo e i suoi apjaitda tutti i
rischi di esecuzione dei Servizi, come definiti Inédlegati 3 e nell’Allegatoll, e del loro eserimizla qualsiasi
causa determinati ( ).
(Partner) dovra, inoltre, stipulare adeguate coperassicurative per:

i. danni ai beni di proprieta, possesso od uso a igsakitolo, con rinuncia al diritto di surroga (ex

Art. 1916 c.c.) nei confronti di Expo, suo persenalcollaboratori;

ii.  responsabilita civile verso terzi e prestatoriagidro.

A richiesta (Partner) ne documentera la vigenzaamposito certificato.

Art 10 — Steering Committee

10.1. Le Parti costituiranno un8teering Committeehe avra il compito di monitorare le attivita dii al
combinato disposto dell’Art. 5, lettera b) e deltA9 del presente Accordo con particolare riguaidoompiuto
e corretto adempimento da parte di (Partner) dellative obbligazioni di prestazione di Servizi dii
all’Allegato 3.

10.2. LoSteering Committegara costituito da un numero di membri paritefieo ciascuna Parte da un minimo
di 6 (sei) ad un massimo di 8 (otto) che dovrarsseee nominati entro ( ) giorni dalla data di
sottoscrizione dell’Accordo e comunicati a mezztettera raccomandata con ricevuta di ritorno.

10.3. LoSteering Committegara operativo sin dalla data di sottoscriziorlgoesente Accordo e sino al

10.4. LoSteering Committemterverra in caso di conflitto e/o disaccordolgdarti e, salvo ove diversamente
previsto dal presente Accordo, le Parti si obblmad allinearsi a quanto sara da esso stabilitoSteering
Committeeoperera sulla base del regolamento che verra negmto e deliberato in occasione della prima
riunione di insediamento

10.5 Le Parti si obbligano a non sospendere I'edena delle reciproche obbligazioni successivameiite
rimessione della vertenza allesame dé@teering Committeanche laddove I8teering Committ@on riesca a
dirimere i conflitti e/o i disaccordi di cui all’Aicolo 10.4, impregiudicata ogni decisione in nmeridnche in
relazione al risarcimento dei danni eventualmeatstisa carico della Parte inadempiente secondiekisione
che verra assunta dal foro competente in conforatliggprevisioni di cui all’Art. 21.2.

10.6 Le disposizioni di cui al precedente Articdl6.5 non si applicano laddove la controversia igaor
relativamente all’estensione e all'utilizzo del/akthio/i (Partner) e Expo cosi come previsto aglicali 2.1 e
3.1 dell'Allegato 9, alla violazione dell’esclusih cui all’Art.4, o alla cancellazione dell’Eventodellintero
Programma annuale di Marketing e Promozione datiirt. 23.

Art. 11 - Dichiarazioni e garanzie

11.1 Nell’esecuzione dei Servizi di cui all'Allegad), (Partner) agira nel pieno rispetto di tugtelisposizioni di
legge e di tutti i regolamenti applicabili allo $gimento dei Servizi forniti, come a titolo esenfigktivo e non
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esaustivo norme fiscali, norme in materia di laverdi sicurezza, con obbligo di manleva a favor&xjo da
gualsiasi responsabilita, costo, spesa 0 onerecavenso terzi addebitabili a (Partner) e relatlie attivita del
presente Accordo, con richiesta di estromissiortexgio dagli eventuali giudizi che dovessero essalizati nei
suoi confronti.

11.2 Inoltre, agli effetti del presente Accordoaifer) dichiara e garantisce:
i.  che la stipula del presente Accordo e I'adempiméaette relative obbligazioni non sono in conflitto

né determinano violazioni del proprio statuto, dntratti in essere né di leggi, regolamenti o
provvedimenti di pubbliche autorita ad essa apbliga

ii. che lo svolgimento delle attivitd oggetto del préeeAccordo & perfettamente in regola con |l
Codice delle Comunicazioni Elettroniche e di tldtmormativa a carattere settoriale;

iii. per lo svolgimento di tutte le sue attivita, ivinsprese quelle oggetto del presente Accordo, ealotat
di adeguate coperture assicuratiad fisks'.

11.3 (Partner) dichiara e garantisce che svolgera ii8esgcondo le prescrizioni di cui al presente Adcoed
ai relativi allegati. Tutte le misure, che secotaarticolarita, I'esperienza e la tecnica saranecessarie per
tutelare l'integrita fisica dei propri dipendentlgi terzi e dei beni interessati dalla prestazidee Servizi,
saranno adottate da (Partner) che sara tenuta antiamlevare Expo da qualsiasi responsabilitapcepesa o
onere in proposito.

11.4. (Partner) garantisce la continuita e il dborfunzionamento dei Servizi, sia durante la fabe
realizzazione, che nel corso della durata di Explaméd 2015, secondo quanto specificato dall’Allegated
all’Allegato 11. (Partner):

(i) sara responsabile nei confronti di Expo pernéweli problemi e/o per qualsivoglia interruziornfe e
disfunzione dei Servizi;

(ii) garantira inoltre i contenuti tecnici dellaaiaforma, la sicurezza delle transazioni e laigestdei
servizi venduti secondo i termini e le modalitébglie dal presente Accordo e dei relativi Allegati

11.5. (Partner) si obbliga a manlevare e manteimglenne Expo da qualsivoglia pretesa di terzi cesaei
Servizi, con richiesta di estromissione di Expoldagentuali giudizi che dovessero essere radicatisuoi
confronti.

Art. 12 — Attivita a carico di Expo

12.1. Al fine di permettere la realizzazione di mgaindicato al precedente Articolo 11.1, Expo kbliga a
concedere a (Partner) l'uso di spazi nel Sito Bfpos

12.2. Ove Expo ritardi 'adempimento delle obblige di cui al presente Art. 12, le Parti si impeganno ad
attuare le indicazioni dellSteering Committeal fine di recuperare il ritardo maturato.

12.3 Expo si impegna a stipulare o a far stiputaappaltatore aggiudicatario dei Servizi di a@lipresente
articolo, una polizza assicurativa per:
i. danni ai beni di proprieta, possesso od uso a igsakitolo, con rinuncia al diritto di surroga (ex
Art. 1916 c.c.) nei confronti di (Partner), suogmatale e collaboratori;
ii.  responsabilita civile verso terzi e prestatoriadidro.
A richiesta Expo ne documentera la vigenza con sipipoertificato.

Art. 13 - Trattamento dei dati personali



Le Parti si impegnano, nell'ambito del trattamed&b dati personali connesso all'espletamento dstigita
previste dal presente Accordo, a conformarsi alpasizioni del Decreto Legislativo n. 196/2003 e s
successive modifiche e/o integrazioni.

Art. 14 — Divieto di cessione dell’Accordo

14.1 Ciascuna Parte non potra, ad alcun titolsfarame a terzi, né per l'intero né parzialmentepriesente
Accordo o cedere a terzi i diritti e gli obblighaltb stesso derivanti senza la previa ed espragsaizzazione
per iscritto dell’altra Parte. E’ altresi esclusgnio forma di abbinamento con altri soggetti cheuaigli
I'attribuzione della Qualifica.

14.2 Nessuno dei Diritti di Partnership potra forenaggetto di cessione, sub licenza, trasferimesutiogontratto
o altri atti di disposizione senza il preventivaxsenso scritto di Expo.

Art. 15 - Durata e recesso

15.1 Il presente Accordo avra decorrenza dalla datottoscrizione e scadra il saleasi di
cessazione anticipata di seguito previsti.

15.2 Ciascuna Parte potra recedere dal presentedcoel caso in cui venga dato inizio nei confrdetl’altra
Parte a qualsivoglia procedura che denoti il veréno della solvibilita o dell’affidabilita complega dell’altra
Parte.

15.3 Resta inteso che qualora un evento di forzggimee renda impossibile I'esecuzione dell’Accoidovia
definitiva, Expo potra in ogni tempo recedere daltordo dando a (Partner) comunicazione di recassensi
e per gli effetti stabiliti dal presente Articols.1

Art. 16 — Inadempimento e Clausola risolutiva espresa

16.1 Le Parti avranno la facolta di risolvere I'Acdo, a mezzo di lettera raccomandata con avviso di
ricevimento, con effetto immediato ai sensi e @mbdalita dell'art. 1456 del Codice Civile quatora

16.1.1. Expo sia inadempiente alle obbligaziordudiagli artt. 3, 4, 8,11,14, 21, 24 e 26;

16.1.2 (Partner) sia inadempiente alle obbligdazionui agli articoli 7.1, 7.2, 7.3, 8, 9, 13, 2&8;

16.1.3. (Partner), o soggetti in qualunque modcet@dimente collegati o collegabili/fassociabili a
(Partner) si rendano responsabili di comportamehg& siano suscettibili di arrecare danni
all'immagine di Expo e/o di Expo Milano 2015.

16.2 E’ facolta di ciascuna delle Parti risolvdrpresente Accordo nel caso in cui l'altra Partestiey ovvero
esegua in maniera imperfetta, ritardata o parziathe uno solo degli obblighi in esso previsti.ahfine, alla
Parte inadempiente dovra essere notificato opporamiso scritto ai sensi dell’Art. 1454 c.c. medail quale
la stessa Parte sara chiamata a sanare I'inademipinemtro e non oltre 30 (trenta) giorni solalli igevimento
dell'avviso stesso, pena la risoluzione dell’Acamrd

Art. 17 — Cessazione dell’'uso dei Diritti di Partneship

17.1 In caso di cessazione per qualsiasi causa dfgtti del presente Accordo, (Partner) dovrasees
immediatamente qualsiasi uso in qualsiasi formdé&adBualifica e dei Diritti di Partnership ed Expowvia
cessare immediatamente di utilizzare qualunque Mar@artner), riferimento o citazione di (Partnier)ogni

sua attivita. In conseguenza, dovra essere imnadé@ite cessata da ambo le Parti qualsiasi attivita
pubblicitaria e/o promozionale che costituisca @gar dei diritti oggetto del presente Accordo. 8 akssazione
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dovra estendersi anche all'utilizzo di qualsiasigah pubblicitario o frase specificamente sviluppatd
utilizzata da (Partner) per la fruizione in asspiciae alla sua qualificazione come Partnerdi Expo.

17.2. (Partner) si obbliga a non far piu riferineeratd alcun marchio e/o segno distintivo e/o dieitero
denominazione in qualunque modo connessi al pregatordo e/o a Expo 2015, quale, a titolo eseinptif/o
e non esaustivo, la qualifica diX Partnet o altra similare ed a non svolgere alcun tipatiiivita che possa in
gualunque modo provocare nel pubblico I'erronewic@mmmento che I'’Accordo sia ancora in essere.

17.3 Expo si obbliga a non far piu riferimento adua marchio e/o segno distintivo e/o dicitura e/o
denominazione in qualunque modo connessi al pregatordo e/o a (Partner), quale, a titolo esefoplif/o e
non esaustivo, la qualifica dex Partnet o altra similare ed a non svolgere alcun tipativita che possa in
gualunque modo provocare nel pubblico I'erronewic@mmento che I'’Accordo sia ancora in essere.

17.4 Nei casi di cui al precedente punto 17.1,t(feay ed Expo dovranno, ciascuno per proprio ceragoropria
cura e spese, distruggere tutte le rimanenze diriabg relativo ad iniziative di comunicazione trialocumenti
pubblicitari o altro materiale riportante qualsi@&mento relativo al presente Accordo, non appedssia
possibile commercialmente ma, in ogni caso, nae olt ( ) giorni successivi alla cessazione del
presente Accordo.

Art. 18 - Rinuncia tacita

L'inerzia di una delle Parti ad ottenere dall’altedempimento degli obblighi previsti dal preseitecordo, o
ad esercitare qualsivoglia opzione in esso conégermubn potra essere considerata in alcun modo dit#pli
rinuncia. Eventuali facolta di rinuncia dovranngea® esercitate dalle Parti esclusivamente in faeritta.

Art. 19 - Invalidita, inefficacia, ineseguibilita parziali

Nel caso in cui una o piu clausole del presenteoiie fossero ritenute, per I'entrata in vigore ipdsizioni
aventi valore di legge successive alla stipula mtelsente Accordo o per qualsiasi altro motivo, lidea
inefficaci, o non eseguibili, tale invalidita, ifieficia od ineseguibilita non importera invaliditaefficacia od
ineseguibilita dell'intero Accordo, a meno che misulti che le Parti non avrebbero concluso taleddo senza
guella parte del suo contenuto colpita da invaiditefficacia od ineseguibilita.

Fuori dai casi previsti dal paragrafo precedergepParti dovranno concordare di sostituire le dimpos
invalide, inefficaci od ineseguibili, con altre idd, efficaci ed esequibili che recepiscano le aopenute
previsioni normative.

Art. 20 - Modifiche

Il presente Accordo potra essere modificato unicdmeattraverso atti in forma scritta sottoscrité d
rappresentanti delle Parti a cio debitamente azatii

Art. 21 — Legge regolatrice e foro competente
21.1 Il presente Accordo é regolato dalla legd@ita.

21.2 Tutte le controversie derivanti dall’Accordinaelazione allo stesso, comprese quelle dagiiiArtt. 10.4
e 10.5, saranno devolute alla competenza escldsiMaoro di Milano.

Art. 22 — Annunci e comunicati

Fatta eccezione per annunci o dichiarazioni cHealei siano tenute ad effettuare per effetto dheodi legge
od in conformita a disposizioni o regolamenti vilaei per le medesime, le Parti si impegnano adigei
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congiuntamente la diffusione ed il contenuto diiognnuncio o dichiarazione comunque riguardante la
conclusione del presente Accordo e/o I'esecuziatle dttivita ivi previste.

Art.23 — Cancellazione di Expo Milano 2015 o dellfitero programma annuale di Marketing e
Promozione.

23.1 Nel caso in cui Expo Milano 2015 non si doeessalizzare per cause di forza maggiore, Expoputra
essere considerata responsabile dei costi o dei danorsi a (Partner) a causa della cancellaziQualora la
cancellazione intervenisse allorquando (Partnes$dcancora debitrice di parte dei corrispettiveuii all’Art.

5.1, (Partner) & fin da ora autorizzata da Expospendere il pagamento del saldo dei corrispeftita salva
ogni reciproca ragione di accertamento della resgioitita in ordine alla cancellazione di Expo Mida2015.
Resta inteso che con il termine “cause di forzagimag” si intendono a titolo indicativo e non edaus le
fattispecie elencate nell’'Allegato 12.

......

principali media nazionali, evidenziando come lacedlazione di Expo Milano 2015 non sia imputakele
correlata a (Partner) e valorizzando la disponéié I'impegno manifestato da quest’ultima per eotise la
realizzazione di Expo Milano 2015.

23.3 Qualora Expo Milano 2015 oppure I'intero Pesgma annuale di Marketing e Promozione non si d&ves
realizzare per qualsiasi altra ragione, diversguddla disciplinata dal precedente Art. 23.1, (Ramtavra diritto
di richiedere la risoluzione del Contratto, ai safedl’Art. 18 che precede oltre al risarcimentd danni subiti,
previo accertamento della responsabilita in ordile suddetta cancellazione secondo la specificenaiiva
prevista dal Codice Civile e dal Codice di Proceddivile.

Art. 24 — Rapporti tra le Parti

Con il presente Accordo le Parti, non hanno integstituire o creare alcun rapporto di tipo societar
comungue associativo anche di fatto. Nessuna Belig potra inoltre assumere impegni nei confrdintierzi
per conto dell’altra.

Art. 25 — Responsabilita

(Partner) si obbliga a manlevare e tenere indenmo Ela qualsiasi richiesta, procedimento, aziommalp
perdite, costi, spese (inclusi costi per assistenapese legali e /o consulenze tecniche) o altinseguenze
dannose in caso di richieste o responsabilitd vienzb che siano conseguenti alle attivita effaduda (Partner)
ai sensi del presente Accordo.

Art. 26 — Divieto di accordi incompatibili

Ciascuna Parte si obbliga a non sottoscrivere dccon terze parti e a non porre in essere quaksitaa azione
che risulti in contrasto o incompatibile con i priogbblighi derivanti dal presente Accordo.

Art.27 — Riservatezza

Le Parti si danno reciprocamente atto che le &tigggetto del presente Accordo potrebbero compotta
necessita di scambiarsi reciprocamente informazasminti carattere riservato. Nel prosieguo del ges
articolo le Parti potranno essere definite “Panteppetaria” o “Parte destinataria” a seconda di mblla
circostanza mettera a disposizione dell'altra Patténformazioni.

Con l'espressione “Informazione Riservata”, le Pamtendono qualsiasi informazione, dato, conosaenz
ritrovato, brevettato o brevettabilenow-howe, in genere, qualsiasi notizia, di natura tegna@onomica,
commerciale o amministrativa, ed in particolareminfazioni riguardanti le Parti relative a listectlenti, dati
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relativi a clienti, informazioni contabili, inforraéoni riguardanti piani commerciali ed operazioammerciali,
attivita amministrative, finanziarie, informaziowii dettaglio sulle strategie di commercializzaziogeali
business plared altri documenti simili, politiche di distribumie, prezzi, fabbisogni, costi e ricavi relativi a
singoli servizi, quantita’ di servizi erogati aiesiti.
Le Informazioni Riservate saranno ricevute e corsercon la massima riservatezza dalla Parte aéstia e,
se di natura tecnica, saranno in ogni caso coraiecome informazioni facenti parte del patrimonio
immateriale della Parte proprietaria. La Parteidatdtria si impegna a non rendere note a teraziftermazioni
Riservate, usando lo stesso grado di diligenzausbeebbe normalmente per proteggere il propridrpaitio.
La Parte destinataria, non potra copiare, dupljiaggweodurre o registrare in nessuna forma e ca@sume mezzo
le Informazioni Riservate, salvo nella misura s&meiente necessaria per consentire la circolazianesbggetti
che devono averne conoscenza ai fini dell’esecezilai’ Accordo.
Resta inteso che gli obblighi di riservatezza oggeel presente Articolo si riferiscono esclusivateealle
Informazioni Riservate di cui le Parti verrannocomascenza in pendenza del presente Accordo.
Le Parti limiteranno la divulgazione della Inforn@z Riservate esclusivamente a quegli amministiato
dipendenti, e consulenti della Parte destinatania mecessitino di essere messi a conoscenza tetlsasin
stretta dipendenza dell’ esecuzione dell’Accordoaeduali saranno date istruzioni dalla Parte desdria di
trattare le Informazioni Riservate in conformitépaksente Articolo.
Le suddette disposizioni non si applicherannolafiermazioni Riservate:

1. che siano gia conosciute dalla Parte destinatan@amella loro comunicazione;

2. che siano o diventino di pubblico dominio per ragiaiverse dall'inadempimento della Parte

destinataria;

3. che siano ottenute dalla Parte destinataria daemo in buona fede che ha il pieno diritto di dispo
delle Informazioni Riservate;
che siano elaborate da ciascuna Parte in modo etampgnte autonomo e indipendente;
che la Parte destinataria sia obbligata a comumiocadivulgare in ottemperanza di una richiesta di
gualsiasi autorita o in forza di un obbligo di legg per tutelare i propri interessi in sede giadézie/o
amministrativa. In tal caso la Parte destinatageadempestiva notizia scritta di tale comunicagion
divulgazione alla Parte proprietaria;
6. la cui divulgazione sia stata previamente autot@&per iscritto dalla Parte proprietaria.

as

Gli impegni di riservatezza di cui al presente éotdo continueranno ad avere efficacia per due dopb la
cessazione per qualsiasi causa del presente Accordo

Art. 28 — Modello di organizzazione gestione e camtlo e Codice Etico di Expo e di (Partner)

28.1 Le Parti dichiarano di aver preso reciprocamatto del Modello di organizzazione, gestion@rtiollo e
del Codice FEtico sia di Expo che di (Partner), pidhl rispettivamente sul sito
http://www.expo2015.org/tenders/area-documentlesul sito http://www.(Partner).com, la cui osseza
costituisce parte essenziale delle obbligazionirstesdalle Parti con la sottoscrizione del preséetmrdo.

28.2 Il mancato rispetto ad opera delle Parti ddilposizioni previsti nei Modelli di organizzazergestione e
controllo e nei Codici Etici comportera le consamee previste dall’Art.18.1. del presente Accordalya il
risarcimento dei danni subiti in conseguenza diodeadempimento.

Art. 29 — Comunicazioni

Qualsiasi comunicazione riguardante il presenteoft dovra essere effettuata in forma scritta.

Qualsiasi comunicazione/avviso prevista dal preséaicordo, qualora inoltrata tramite raccomandata sara
comprovata dalla ricevuta di ritorno. Le comunicaziinviate a mezzo fax si presumono ricevute dtfé
Parte il giorno lavorativo successivo a quellordiid. Il rapporto di trasmissione del fax & provapledizione e
della data di invio.
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Per ogni comunicazione relativa al presente Accadlvo successivi accordi, le Parti dovranno féegimento
ai punti di contatto di seguito riportati:

Per(Partner) S.p.A.

(Partner) S.p.A.

R 5 |
Attenzione Dr. ¢)
Mail:

Tel: +39

PerExpo 2015 S.p.A.

Expo 2015 S.p.A.

Via Rovello 2

20121 Milano

Attenzione Dr. Giuseppe Sala

Mail: giuseppe.sala@expo2015.org
Tel. +39 02 89459404

Per Expo 2015 S.p.A Per (Partner)
Dr. Giuseppe Sala Dre)
(Amministratore Delegato) (Amministratore Delém)
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